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Einleitung

Das Verhaltnis von Menschen zu Tieren, ihre Nutzung und Behandlung sind heutzu-
tage in aller Munde. ,Diirfen wir Tiere fiir unsere Zwecke toten?”, lautet eine vielge-
stellte und umstrittene Frage.

Auch um das Thema ,Pelz‘ wird - trotz der Erfolge der letzten 30 Jahre — weiterhin gestritten.
Die Offensive gegen die Pelzindustrie (OGPI) hat sich in der Vergangenheit auf verschiede-
nen Wegen fiir ein Ende der Haltung und Ermordung von Tieren fiir ,Pelz“ eingesetzt.
Adressatlnnen waren dabei insbesondere Waren- und Modehauser sowie Modehersteller,
die sich durch die Produktion und den Verkauf von Pelzprodukten am Pelzhandel beteiligten.
Zahlreiche unter ihnen konnten durch Informationen oder Proteste davon liberzeugt werden,
dieses Geschaft zu beenden und eine pelzfreie Unternehmenspolitik anzunehmen.

,Pelz“ ist die Haut getoteter Tiere, zumeist verarbeitet zu Kleidung oder anderen Accessoires.
Die Bedingungen, unter denen diese Tiere leben und sterben, sind in der Offentlichkeit kaum
sichtbar. Sie sichtbar zu machen bildet deshalb den Schwerpunkt dieser Broschiire.
Beginnend mit einer kurzen Vorstellung der Offensive gegen die Pelzindustrie, ihrer Ziele und
Arbeitsweise folgt in der Gegeniiberstellung von Tieren in Freiheit und Gefangenschaft eine
Beschreibung der Haltungsbedingungen. Dabei wird ein Aspekt in den Fokus geruckt, der

fir die OGPI der wichtigste ist: die Perspektive der einzelnen Individuen, die fiir die Mode
sterben mussen. In letzter Zeit gewinnt die Verwendung von Lamm- und Kaninchenfellen
einen immer groBeren Stellenwert in der Pelzindustrie, weshalb diesem Thema ein eigener
Artikel gewidmet ist. Da nicht alle Pelze aus Pelzfarmen stammen, folgen Ausfiihrungen zur
Fallenjagd und zur Jagd im Allgemeinen. Die Pelzindustrie versucht der Ablehnung von Pelz
in der Gesellschaft etwas entgegenzusetzen und Rechtfertigungsstrategien fir ihr Handeln
in die Offentlichkeit zu tragen. Dariiber hinaus treten Interessensverbinde der Pelzindustrie
auch an Unternehmen heran und versuchen, diese davon zu liberzeugen, weiterhin am Pelz-
handel festzuhalten. Die verschiedenen Strategien der Pelzindustrie, Pelz wieder beliebter
zu machen, werden deshalb in einem separaten Artikel thematisiert. Einen eindrucksvollen
Uberblick der bisherigen Ausstiege von Unternehmen aus dem Pelzhandel zeigt die Liste der
Erfolge von Anti-Pelz-Kampagnen.

Die vorliegende Broschiire richtet sich zum einen an (noch) pelzverkaufende Unternehmen
und will diesen Informationen an die Hand geben, um die Entscheidung fiir eine pelzfreie Un-
ternehmenspolitik zu erleichtern. Sie richtet sich aber auch an die interessierte Offentlichkeit
und will Giber die Pelzindustrie und ihre Hintergriinde in Deutschland aufklaren.

Fiir Fragen, Anregungen und Kritik ist die Offensive gegen die Pelzindustrie
unter der E-Mail-Adresse: info@offensive-gegen-die-pelzindustrie.net erreichbar.

2 Wer ist die Offensive gegen die Pelzindustrie?

Die Offensive gegen die Pelzindustrie (OGPI) ist ein Netzwerk von verschiedenen Gruppen und Einzelperso-
nen, das fiir die Abschaffung der Pelzindustrie in all ihren Erscheinungsformen (Pelztierzucht, Pelztierfang,
Pelzverarbeitung/Kiirschnerhandwerk, Pelzverkauf) eintritt. Als Kampagne ist sie auf Pelz bezogen, verfolgt
ein bestimmtes Fernziel (Beendigung der Pelzindustrie) und mehrere Nahziele (z.B. Pelzverkaufsstopp in
einzelnen Waren- und Modeh&usern, SchlieBung sog. Pelztierfarmen).

Um diese Ziele zu verwirklichen, richtet sich die Kampagne hauptsachlich an die Adressatinnen der
Pelzindustrie, z.B. Modeunternehmen, aber auch an die mit ihr zusammenarbeitenden Wirtschaftsorganisa-
tionen und Wirtschaftshereiche, an die politischen Institutionen und an die Offentlichkeit.

Sie informiert auch tiber aktuelle Entwicklungen der Pelzindustrie und sammelt und veréffentlicht Informa-
tionen uber Proteste gegen Pelz.

Die OGPI versteht sich ausdriicklich als Teil der Tierrechts- und Tierbefreiungsbewegung und stellt sich
damit grundsatzlich gegen die systematische und institutionalisierte Gewalt gegen Tiere in all ihren Formen,
auch wenn sie sich aus strategischen Griinden hier auf die Pelzindustrie konzentriert. Sie fordert keine
Reform der Tierausbeutung und somit zum Beispiel keine Reform der Pelztierhaltung, sondern deren Ab-
schaffung. Tierbefreiung wird dabei als Bedingung und Ergebnis einer allgemeinen emanzipativen Praxis und
vernlinftigen Gesellschaft gesehen. Repressive, antiemanzipatorische Ideen und Praxen sind dem Selbstver-
standnis der OGPI entgegengestellt und finden keine Toleranz oder gar Unterstiitzung.




3 Gegenuberstellung von Tieren
in Freiheit und Gefangenschaft

Das Leben von sogenannten Pelztieren in Freiheit ist ein ganz anderes als das, was ih-
nen in Gefangenschaft zugestanden wird. Neben Kaninchen, Mardern, Chinchillas und
Waschbaren werden insbesondere Nerze und Flchse auf Farmen gehalten.

3. Nerze in Freiheit und auf ,Nerzfarmen*

Nerze gehdren zur Familie der Marder. Sie leben in Erdhdhlen, an Flusslaufen, Bachen und Seen und bauen
dort auch ihre Nester. Nerze sind Wassertiere und verbringen ca. 60-80% ihrer Zeit im Wasser, klettern aber
auch auf Baume. Sie sind Einzelganger und treffen sich mit ihren Artgenossen ausschlieBlich zur Paarung.
Artgenossen des gleichen Geschlechts werden in den 20 Quadratkilometer groBen Revieren sofort vertrie-
ben.

Hunderte, Tausende, Zehntausende Nerze werden auf den ,Nerzfarmen® Kafig an Kafig auf engstem Raum
in langen Reihen aneinander gepfercht. Im Frihjahr geboren, fristen die Tiere ihr kurzes Leben auf engstem
Raum - es steht ihnen lediglich ein Drahtkafig mit einer durchschnittlichen Bodenflache von 30 cm x 90 cm
(0,27gm) sowie eine daran angrenzende Nestbox von 20 cm x 20 cm zur Verfiigung. Seit dem |2, Dezem-
ber 2012 muss sich in Deutschland die gesetzlich vorgeschriebene MindestgroBe der Kafige an der Anzahl
der sich darin befindenden Tiere orientieren. Jedem Tier muss ein Quadratmeter zur Verfligung stehen, pro
Kafig mussen mindestens drei Tiere gemeinsam gehalten werden. Diese Regelung wurde jedoch bisher von
keiner der noch in Deutschland betriebenen Farmen umgesetzt.

Da Nerze Einzelganger sind, ertragen sie die Nahe von Artgenossen nicht. In ihrer Verzweiflung werden sie
zu Kannibalen und beginnen, sich selbst und ihre Mitinsassen zu verstiimmeln. Abgebissene Ohren und
GliedmaBen und verstiimmelte Schwanze sind daher keine Seltenheit. Ihr Lebenselement, das Wasser, wird
ihnen, abgesehen von ihrer Trinkration, ganzlich vorenthalten.

Der physische und psychische Terror, den diese Tiere ihr Leben lang durchleiden mussen, wird besonders
durch ihr Verhalten sichtbar. Stereotype Verhaltensweisen wie z.B. das standige, apathische Hin- und
Herlaufen, Selbstverstiimmelungen bis hin zum Kannibalismus zeigen deutlich, welchen unvorstellbaren
psychischen Torturen alle Tiere auf “Pelztier”farmen ausgeliefert sind.

Nach sieben Monaten Gefangenschaft ist ihnen im November ihr Winterfell gewachsen, auf das es die
“Pelzindustrie” abgesehen hat. Dann sterben sie im Akkord durch Gas (im Fachjargon “Ernte” genannt!). Bis
zu diesem Zeitpunkt sind schon 20% der Tiere aufgrund der qualvollen Lebensbedingungen und daraus re-
sultierenden Krankheiten gestorben. Die ubriggebliebenen Nerze werden nun aus ihren Kafigen gezerrt und
zusammen mit mehreren ihrer Leidensgenossen in eine Kiste gesteckt, in die

dann todbringendes Gas (Kohlenmonoxid oder Kohlendioxid)

eingeleitet wird.
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3.2 Fuchse in Freiheit und auf ,Fuchsfarmen®

Ein dem Fuchs sehr verwandtes Tier ist der Hund. Fiichse sind genauso verspielt. Flichse genieBen die
Freiheit in gleichem MaBe. Sie leben in Waldern, deren ReviergréBen von 20 - 50 Quadratkilometern rei-
chen und graben ihre Hohlen, in denen sie leben und auch ihre Kinder zur Welt bringen, tief unter der Erde.
Flichse sind Einzelganger, leben jedoch, wenn sie Nachwuchs erwarten oder haben, als Familien zusammen.
Fiichse leben in Freiheit in Revieren, deren Flache 20 Millionen mal groBer als die eines Farmkafigs ist.
Auch Flichse werden in sog. Pelzfarmen gehalten, um ihnen nach wenigen Monaten das Fell abzuziehen und
es zu “Pelz” zu machen. Sie vegetieren auf “Pelztier’farmen in Kafigen, deren durchschnittliche Bodenfla-
che 100 x 100 cm betragt. Auch sie werden durch die erzwungene Nahe zu Artgenossen zu Kannibalen und
zeigen weitere massive Verhaltensstorungen. Apathisch liegen sie mit starren Augen hechelnd am Gitter
des Kafigs oder laufen, durch die Gefangenschaft wahnsinnig gemacht, unaufhorlich hin und her. Viele von
ihnen haben jeglichen Lebenswillen verloren und verweigern sogar das Essen. Andere sitzen zitternd an

der Kafigriuckseite in ihrem eigenen Kot. Auch hier sterben viele Flichse, bevor der vom Menschen geplante
Todeszeitpunkt kommt.

Ab November riickt der Zeitpunkt des gewaltsamen Todes immer naher. Dieser wird bei Fuchsen in der Regel
durch anale Stromst6Be herbeigefiihrt: Der /die Ziichterln packt das Tier mit einer Zange am Genick. Dann
wird es gezwungen auf eine Elektrode zu beiBen und eine andere Elektrode wird in seinen After geschoben.
Mit schmerzhaften Stromst6Ben und Todesangst wird ein einzigartiges Leben ausgeloscht, damit sich Men-
schen “chic” fuhlen kénnen - todchic!




Ty

ue "%

4. Kaninchen und Lammfell

Einige Unternehmen versuchen seit ein paar Jahren, Kaninchen- und Lammfelle nicht als Pelze darzustellen.
Sie verkaufen diese Pelze weiter und stellen sich selbst als ,pelzfrei‘ dar. Gerechtfertigt wird diese Verkaufs-
strategie u.a. damit, dass pelzverkaufende Modeunternehmen immer wieder behaupten, diese Felle seien
lediglich ein Nebenprodukt und die Tiere wiirden vornehmlich wegen ihres Fleisches getotet. Dem ist jedoch
nicht so:

In Bezug auf Kaninchenfell zeigen Recherchen, dass der Handel mit Kaninchenpelzen wesentlich profita-
bler ist, als der mit Kaninchenfleisch. Den Kaninchen ergeht es dabei nicht besser als anderen Tieren, die
wegen ihres Pelzes ermordet werden. Rex-Kaninchen beispielsweise werden ihren Eltern schon vier bis

flinf Wochen nach ihrer Geburt entrissen, um mit ihren Geschwistern sieben bis acht Wochen in separaten
Kafigen zu verbringen. Die letzte Zeit ihres kurzen Lebens sind sie schlieBlich vallig isoliert, um Rangkampfe
und damit eventuelle ,Pelzschaden” zu vermeiden. Ganz dhnlich sieht es mit Lammfellen aus, wo gezeigt
werden kann, dass bestimmte Felle zu hoheren Preisen gehandelt werden als Pelze anderer Tiere. Besonders
begehrt ist das Karakullammfell. Da dieses unmittelbar nach der Geburt des Tieres am weichsten ist, haben
die Tiere in der Regel keine zwei Tage zu leben. Oft werden sie auch bereits als Foten aus der Gebarmutter
geschnitten, was dann auch noch den Tod der Mutter zur Folge hat. AuBerdem darf nicht aus den Augen
verloren werden, dass auch Lammfell von Kiirschnerlnnen verarbeitet wird und somit nicht nur maBgeblich
zu deren Profit, sondern auch zur Aufrechterhaltung der Pelzindustrie beitragt.

Nicht nur Kaninchen- sondern auch Lammfelle sind eindeutig Pelzprodukte! In den Kollektionen der Mode-
hersteller haben sie schlichtweg andere Pelzarten ersetzt. Eine vollstandig pelzfreie Unternehmenspolitik
muss folglich neben dem Verzicht auf Kaninchenfell auch immer den Verzicht auf Lammfell mit beinhalten.
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5. Fallenjagd

Nicht alle Tiere, deren Felle fur Pelz verwendet werden, stammen aus der Tierzucht auf sogenannten Pelz-
farmen. Noch immer spielt auch die Fallenjagd eine nicht unwesentliche Rolle in der ,,Pelzgewinnung®. Die
Fallenjagd wird hauptsachlich in den USA, Russland und Kanada praktiziert, sodass auch die Felle, die aus
Fallenjagd stammen und in Europa verarbeitet und verkauft werden, meist Importe von dort sind.

Nicht selten wird von der Pelzindustrie behauptet, dass das Fell gefangener Tiere ethisch korrekter sei als
das von auf sogenannten Farmen gezlichteten. Bei genauerer Betrachtung entpuppt sich dies jedoch als
Lige. So hat beispielsweise ein Rechercheteam von Respect for Animals zwei Jahre lang zwei Gruppen

von nordamerikanischen Trappers (Pelzjagerinnen, Fallenstellerinnen) infiltriert und 2011 schockierendes
Material veréffentlicht. Das gesammelte Film- und Fotomaterial zeigt nicht nur Fiichse, Otter, Waschbaren
und Nerze, die in den Fallen gefangen sind, sondern auch wie diese getotet werden. Die verwendete Art von
Fallen, die sogenannten Tellereisen, wurden in Europa 1995 verboten, da sie nicht den international ver-
einbarten ,humanen Fangnormen® entsprechen. Sie sind in den USA, Kanada und Russland aber gang und
gabe. In den USA werden mittlerweile teilweise Tellereisen mit gummierten Biligeln genutzt, was dann als
shuman® gilt und womit das Einfuhrverbot fiir ,inhuman gewonnene® Pelze umgangen wird. Die Tiere werden
in der Falle festgehalten und verbluten, verhungern oder erfrieren, bevor sie gefunden werden. Manche Tiere
beiBen sich sogar Pfoten und Beine ab, um zu entkommen. Das ermoglicht ihnen zwar die Flucht, flihrt aber
ebenfalls dazu, dass das Tier spater meistens verblutet. Die Fallenstellerinnen toten die Tiere meist durch
Erschlagen oder Ersticken, da der Pelz so am wenigsten Schaden nimmt.

Auch andere Fallenarten, die von der Pelzindustrie als humane Totungsmethode eingeschatzt werden, fuh-
ren bei den gefangenen Tieren zu einem qualvollen Tod. Reusenfallen, die in Gewassern verwendet werden,
oder die in Deutschland verbotene Schlingenfalle flihren zu minutenlangen Todeskampfen. Die Tiere ertrin-
ken oder erwirgen sich selbst, wahrend sie versuchen zu entkommen. Die Pelzindustrie selbst hat Unter-
suchungen finanziert, die heraus fanden, dass ein Biber in einer solchen Falle durchschnittlich 9,5 Minuten
gegen das Ertrinken kampft. Das Herz anderer Tiere horte sogar erst nach 25 Minuten auf zu schlagen.
Auch die in Lebendfallen gefangenen Tiere versuchen meist zu entkommen und fluigen sich dabei Verletzun-
gen zu. Und auch auf sie wartet der Tod durch die Fallenstellerlnnen.

Fallen werden durch das erste Tier ausgelost, das ungliicklich genug ist, ihnen nahe zu kommen. Dabei wer-
den neben den ,erwiinschten Tieren auch sogenannte gefahrdete Tierarten sowie Hunde, Katzen und ande-
re Tiere gefangen. Die nordamerikanischen Fallenstellerinnen haben einen Begriff fur diese unbeabsichtigt
gefangenen Tiere: Trash (Miill). Dies zeigt deutlich, was Tiere in den Augen der Pelzindustrie sind: Dinge, die
gesammelt, getotet, verstimmelt oder weggeworfen werden kdnnen, je nach wirtschaftlichem Interesse. Der
Fallenfang ist somit keinen Deut besser, ,humaner® oder ethischer als die Zucht auf den ,Pelzfarmen®.



6. Strategien der Pelzindustrie

Die Pelzindustrie und ihre Lobbyverbande versuchen mit Hilfe verschiedener Strate-
gien, Pelz wieder tragbar und hoffahig zu machen. Im Folgenden sollen hierzu einige
Beispiele aufgezeigt werden und die Argumente der Pelzindustrie in Frage gestellt und
entkraftigt werden.

6. Lobbyarbeit

Wie hinter jeder Industrie stehen auch hinter der Pelzindustrie Lobbyverbande, die versuchen, die Interes-
sen der Industrie gegenuber der Politik durchzusetzen und Verbraucherlnnen zu beeinflussen. Im Falle der
deutschen Pelzindustrie sind dies insbesondere das Deutsche Pelzinstitut (DPI), die Kiirschner Innungen
und der Zentralverband deutscher Pelztierziichter. Dass die eigenen Interessen stets nur auf Kosten der
betroffenen und getoteten Tiere durchgesetzt werden konnen, spielt flir die Pelzindustrie dabei keine Rolle.
Um ihr blutiges Geschaft weiter betreiben zu konnen und ihren Berufsstand zu schiitzen, miissen diese

der breiten Ablehnung von Pelz in der Bevilkerung etwas entgegensetzen. In den letzten Jahrzehnten ging
der Trend im Pelzbusiness vor allem weg von ganzen, schweren Pelzmanteln, denen ein schlechtes Image
anhangt. Stattdessen verarbeitet die Industrie immer mehr Kragen, Pelzbesatze und Applikationen. Oftmals
werden diese Pelze auch gefarbt, gestutzt oder bearbeitet, sodass kaum mehr ersichtlich wird, ob es sich um
Echt- oder Kunstpelz handelt. Damit gelang es der Industrie, neue Verkaufsmaglichkeiten fir Pelze zu finden
und die Erinnerung an die vielen Tiere, die fiir diese Kleidungsstiicke sterben mussen, zu vernichten.

6.2 Der Mythos von grunen Wiesen und Nachhaltigkeit

Das DPI und auch die Farmerlnnen versuchen den Verbraucherlnnen auBerdem weiszumachen, dass es den
Tieren auf den Farmen gut gehe und Pelz ein dkologisches Naturprodukt sei. Felle von Kaninchen, Ziegen,
Kalbern und Lammern bezeichnet das DPI als Felle ,von der griinen Wiese“. Gemeint ist dabei, dass diese
aus Weide- und Stallhaltung kommen und es wird eine harmonische, natiirliche Herkunft suggeriert. Das

ist mehr als zynisch, denn die Zucht der Tiere ist auch hier ausschlieBlich auf Profit ausgerichtet und endet
stets damit, dass die Tiere fiir ihr Fell umgebracht werden, sobald dieses die richtige GroBe oder Weiche
erreicht hat. Die meisten dieser Tiere bekommen in ihrem kurzen Leben niemals eine griine Wiese zu sehen.
Die vom DPI verschwiegene Realitat sieht anders aus. Auf Kaninchenfarmen zum Beispiel gibt es fiir die
Tiere keine griine Wiese, sondern enge Kafige, in denen der GroBteil der Bedlirfnisse der Kaninchen nicht
erfullt werden kann. Doch auch ganz unabhangig von der Haltungsform geht Pelzproduktion immer mit der
Ermordung eines Tieres einher. Wenn Pelz von der Industrie zudem als ein 6kologisches Naturprodukt ange-
priesen wird, verschweigt diese bewusst, wie umweltbelastend die ,,Produktion” von Pelz in Wirklichkeit ist.
Die auf Nerzfarmen mit bis zu 40.000 Tieren anfallenden Fakalien sind beispielsweise eine enorme Belas-
tung fiir das Okosystem, genauso wie die vielen chemischen Prozesse, die ein Fell durchlaufen muss, bevor
es zu einem Mantel oder Kragen verarbeitet werden kann.

6.3 Zertifikate und Labels

Eine weitere Strategie der Pelzindustrie ist der Verweis auf Labels und Zertifikate und insbesondere die Ein-
fuhrung selbst erstellter Zertifikate. Hier ist vor allem das ,Origin Assured“-Label (OA) zu nennen, das seit
2008 Verwendung findet und die Herkunft der Felle garantieren soll. Dieses wurde von der International Fur
Trade Federation (IFTF), also dem gréBten internationalen Interessensverband der Pelzindustrie, zusammen
mit einigen groBen Pelzauktionshausern ins Leben gerufen. Die Industrie stellt sich also selbst Labels aus,
um den Anschein von Kontrolle und Qualitat zu erwecken. Konkret besagt das OA-Label, dass die Felle, die
mit diesem Zertifikat ausgezeichnet sind, aus Landern stammen, in denen ,nhationale bzw. lokale Verordnun-
gen oder Standards bei der Pelzproduktion in Kraft sind“. Wie diese aussehen, also beispielsweise welche
KafiggroBen vorgeschrieben sind, wie viele Tiere gemeinsam gehalten werden durfen oder miissen und wel-
che Qualifikationen das Personal auf den Farmen haben muss, ist dabei vollig beliebig und liegt nur in den
gesetzlichen Vorgaben der Herkunftslander. Insbesondere vor dem Hintergrund zahlreicher Recherchen von
Tierrechtsorganisationen aus verschiedenen europaischen Landern (u.a. Deutschland), in denen auch noch
krasse VerstoBe gegen diese geltenden Regelungen belegt und dokumentiert wurden, muss die Aussagekraft
dieses Labels stark angezweifelt werden. AuBerdem darf nicht vergessen werden, dass auch die besten
Haltungsbedingungen nichts daran andern, dass die betroffenen Tiere ihr Leben lang gefangen gehalten und
nach kurzer Zeit ermordet werden.
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7. Erfolge von Anti-Pelz-Kampagnen

Hier eine Liste der Erfolge gegen die Pelzindust-
rie, die in den letzten Jahren im deutschsprachi- 2012 Hallhuber Proteste iiber soziale Netzwerke bringen das deutsche Modeunternehmen dazu ,,bei kiinftigen

gen Raum erzielt wurden. Bestellungen auf den Einsatz von Echtpelz zu verzichten®.

Sowohl P&C West, als auch Anson’‘s sind mit der

Winterkollektion 2014/2015 wieder in den Pelz-

handel eingestiegen. Im Herbst 2015 wird erneut

eine Kampagne gegen den Pelzhandel der beiden

Unternehmen starten: 2009 BiBA Das Tochterunternehmen von ESCADA, gegen dessen Pelzverkauf es im Rahmen der
2007 gestarteten Escada-Campaign zahlreiche Proteste gab, steigt nach dem
Verkauf an den Bekleidungskonzern Gelco aus dem Pelzhandel aus.

2008 Végele Das Unternehmen steigt nach Kommunikation mit der OGPl sowie telefonischen und schriftlichen
Protesten aus dem Pelzhandel aus.

2007 Gerry Weber Das internationale Modeunternehmen verkiindet nach Anschreiben durch die OGPI
seinen Ausstieg aus dem Pelzhandel ab der Wintersaison 2007.

2007 Adler Modemarkte: Das Unternehmen verkiindet den Pelzverzicht kurz vor dem ersten Aktionstag zum Kampagnenstart.
2006 Appelrath-Cupper: Nach Verhandlungen mit der OGPI verzichtet das Unternehmen auf Echtpelz.
2003 C&A Nach einer einjahrigen Kampagne verzichtet das Unternehmen auf Echtpelz im Sortiment.
2002 Karstadt-Quelle AG: Nach andauernden Protesten steigt das Unternehmen aus dem Pelzhandel aus.

Stand August 2015
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8. Bildnachweise

Das Bildmaterial dieser Broschiire wurde der Offensive gegen die Pelzindustrie unter
anderem von diesen Gruppen und Organisationen zur Verfligung gestellt:

Network for Animal Freedom Norway, www.dyrsfrihet.no S. -4, 6-7, I, |4

Tierbefreiung Hamburg, www.tierbefreiung-hamburg.org S.5

CAFT, Coalition to Abolish the Fur Trade, www.caft.org.uk S. 8
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Tierausbeutung benden!

Bis jeder Kafig leer ist!

www.offensive-gegen-die-pelzindustrie.net



